社交广告审核标准及规范
腾讯社交广告系统上线以来受到广大广告主的欢迎以及认可，为保证腾讯开放平台以及Qzone平台的用户体验，维护广大广告主的权益，制定《社交广告审核标准及规范》，即日起实施。
第1章 总则
第1条 广告主在腾讯社交广告系统上提交广告必须遵守《中华人民共和国广告法》以及国家有关互联网的相关法规以及规定。
第2条 广告主在腾讯社交广告系统上提交的广告必须遵守腾讯开发平台有关规定。
第3条 广告主有义务维护腾讯开放平台以及Qzone平台的用户体验，相互监督。
第4条 广告主应该保证提交到腾讯开放平台的广告真实可靠，不得有误导用户的嫌疑。
第5条 本条例所指的广告包含但不限于以下几种形式：图片，文字链，flash,视频等。
第6条 腾讯社交广告审核人员有权根据用户体验以及相关规定拒绝任何有可能损害腾讯平台用户体验的广告，且无需解释。
第2章  广告规范

第1条 所有广告位禁止投放的广告类目：
· 严禁投放婴幼/孕妇用品/童装 >> 童装/童鞋/孕妇装 >> 孕妇服饰 >> 孕妇肚兜；
· 严禁投放男士内衣/内裤/睡衣(家居服，保暖内衣除外)；
· 严禁投放哺乳文胸/内衣/内裤(家居服，保暖内衣除外)；
· 严禁投放口服、注射、外敷的减肥、丰胸、祛斑、壮阳类商品；
· 严禁投放内裤(女) 、 内裤(男) 、成人用品 、塑身内衣；
· 严禁投放美容减肥类（美容 祛疤 减肥 祛痘 增高）；
· 严禁投放山寨类3C数码产品；
· 严禁出现电商网站中视频交友类（交友类APP应用可以投放部分广告规格）；
· 严禁出现文化部明令禁止，明确定性为博彩类的游戏，包括但不限于诈金花，梭哈，21点等明显具有博彩性质的游戏。
第2条 部分广告位禁止投放的广告类目：

· 106*210图文/空间4轮播广告位，禁止出现涉及交友内容的APP广告，其他规格不能出现真人内容的交友广告，可以使用非真人内容的交友广告（素材内容严格审查）。
第3条 投放行为：
· 除腾讯自研的产品之外，以及相关合作合同规定之外，任何广告主不允许利用腾讯做广告，包含但不限于以下几种情况：腾讯公司logo，腾讯旗下所有产品的logo；
· 严禁抄袭竞争对手的广告；
· 严禁同一广告素材 一样的定向条件投放多条重复广告。
第3章  审核标准
第1条 广告严禁出现与黄赌毒相关的信息，包含但不仅限于图片以及文字：
· 广告不得出现色情以及淫秽画面，或者潜在的性暗示以及性挑逗的场景（如坦胸露乳，挑逗性文案）或者出现低俗或者擦边球方式。如下：
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· 广告文案中不得出现低俗网络流行语以及有违社会主义精神文明以及违反道德规范的文案以及图片，如，求包养，屌丝，小秘，二奶，推倒，傻逼，SB,=，艳遇等；广告禁止出现低俗图片以及文案，以及有违社会道德的场景以及文案；广告语不允许出现脏话，痞话；
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· 广告禁止带有政治以及军事以及宗教迷信素材以及文案；
· 广告不得出现邪教内容（如法轮功）或者其他国家法律以及法规的政治以及宗教题材；
· 不得出现诋毁，、攻击宗教、政府或者过分宣传宗教的相关内容；

· 广告严谨带有国家党政机关以及其他社会团队以及政党的元素，场景以及文案；
· 不得出现人民币场景和与人民币相关的信息；
· 不得出现与毒品相关元素以及隐喻，如精神鸦片之类的文案以及场景；
· 广告不允许攻击他人以及其他品牌以及产品。
第2条 涉及中奖内容的广告不能使用好友信息做为诱导。
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第3条 如果广告素材中涉及中奖 领取红包等信息，需要是用户点击广告图后能马上领的，如果是需要达到一定条件以后才能领取的，需要在文案上备注说明。
第4条 广告不允许出现带恶意或者虚假信息的广告：
· 广告不得含有不真实信息，广告如出现以下字眼需要出具相关证明，如最热，最受欢迎，推荐，最好玩，hot；
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· 广告不允许模仿电脑系统消息以及腾讯任何消息形式。
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第5条 不允许出现表达不明晰的广告内容：
· 广告必须包含推广内容的logo或名称（例APP名称、品牌名称）， 并且在明显的位置标明应用名称以及应用Logo，不允许将应用名称拆分以及淡化，和乱使用其他应用名称；
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· 广告素材不得含有任何第三方推广平台信息，包括但不限于公司logo、邮箱、链接等；
· 广告中的文字不允许使用日韩文字。
第6条 广告图片及文字不得侵犯他人肖像权，如有明星代言，需提供相应证明。
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第7条 广告素材与推广内容不得不相符：
· 广告链接可以正常打开，且素材内容与链接目标一致；
· 广告素材与所推广内容直接相关，可明确辨识，广告文字描述须完整可理解；
· 若广告图片上出现价格信息，必须保证与商品页面价格信息完全一致；
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· 若广告商品包含销售期等时效概念，则必须保证广告投放时间段与商品有效时间一致； 
· 图片不能带有夸大、虚假广告或者销售信息。
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第8条 广告素材设计上要求：
· 广告素材不允许像素不高，形象严重拉升以及变形，文字排列过于混乱，构图混乱； 
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· 图片必须清晰，美观.有文本信息时，如果设计严重不美观，则审核不通过；
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· 广告不允许出现文字堆积以及色块堆积的现象；
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· 广告不允许出现以下设计：白底，黑底；
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· 广告素材尽量做到一目了然广告推广的主题；不要用过多的文案来代替素材图片；
· 素材文案区域尽量不要加与整体色调反差很大的底色；
例如：若需要加强文案的突出性，可以将文案字体适当调大，不要在文案区域用大红、大黄等突出性强的底色；
· 素材文案尽量不要太贴近素材边缘；
例如：文案太贴近素材边缘像切断的图片一样，会影响图片的整体感觉一样。
第4章 广告审核时间

· APP广告和电商网站广告审核时间：

工作日：上午10点至11点，下午2点半至3点半，下午5点至6点

节假日：广告发布24小时内
· 拍拍直投广告审核及响应时限说明：

	广告投放
	广告投放时间
	审核时间
	响应时间

	直投广告
	09：00－12：00
	11：00－12：00
	60Min

	
	12：00－14：00
	14：00－15：00
	120Min

	
	4：00－16：00
	15：00－17：30
	60Min

	
	16：00－次日9：00
	9：00－11：00
	12H
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