
新广告法下
如何完美避开雷区
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1那些不能碰的雷

关于代言人的规定

关于极限用语

关于虚假广告

contents



国家级、世界级、最高级、最佳、最大、第一、唯一、首个、最好、最大、精确、顶级、最高、最低、

最具、最新技术、最先进科学、国家级产品、最便宜、最新、最先进、最大程度、最填补国内空白、

绝对、独家、首家、最新、第一品牌、金牌、优秀、最先、顶级、独家、全网销量第一、全球首发、

全国首发、世界领先、顶级工艺、最新科学、最新技术、最先进加工工艺、最时尚、极品、终极、顶

尖、最受欢迎、王牌、冠军、第一（NO.1\Top1）、极致、永久、王牌、掌门人、领袖品牌、独一无

二、绝无仅有、前无古人、史无前例、万能等均属于极限用语。

以下词汇建议谨慎使用

ABOUT 极限用语

20万 100万

如经核实后违规，则处以相应罚款

第九条

广告不得使用“国家级”、“最高

级”、“最佳”等用语



第八条

广告中对商品的性能、功能、产地、

用途、质量、成分、价格、生产者、

有效期限、允诺等或者对服务的内容、

提供者、形式、质量、价格、允诺等

有表示的，应当准确、清楚、明白。

ABOUT 虚假广告

广告以虚假或者引人误解的内容欺骗、误导消费者的，构成虚假广告。

 商品或者服务不存在的；

 商品的性能、功能、产地、用途、质量、规格、成分、价格、生产者、有效期限、销售状况、

曾获荣誉等信息，或者服务的内容、提供者、形式、质量、价格、销售状况、曾获荣誉等信

息，以及与商品或者服务有关的允诺等信息与实际情况不符，对购买行为有实质性影响的；

 使用虚构、伪造或者无法验证的科研成果、统计资料、调查结果、文摘、引用语等信息作证

明材料的；

 虚构使用商品或者接受服务的效果的；

 以虚假或者引人误解的内容欺骗、误导消费者的其他情形。



第三十八条

广告代言人在广告中对商品、服务作

推荐、证明，应当依据事实，符合本

法和有关法律、行政法规规定，并不

得为其未使用过的商品或者未接受过

的服务作推荐、证明。

不得利用不满十周岁的未成年人作为

广告代言人。

ABOUT 代言人

不得使用广告
代言人作推荐、

证明

药品类广告1

医疗器械、医疗机构广告2

保健食品广告3



推荐、证明相
关规定

普通食品广告1

教育培训广告2

招商投资类广告3

第三十八条

广告代言人在广告中对商品、服务作

推荐、证明，应当依据事实，符合本

法和有关法律、行政法规规定，并不

得为其未使用过的商品或者未接受过

的服务作推荐、证明。

不得利用不满十周岁的未成年人作为

广告代言人。

ABOUT 代言人

不得利用医疗机构、医生、专家、消费者的名义
或者形象做证明

不得利用科研单位、学术机构、教育机构、
行业协会、专业人士、受益者的名义或者形
象做推荐、证明

不得利用学术机构、行业行为、专业人士、受益
者的名义或者形象作推荐证明



2 行业重灾区
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药品、医疗器械、医疗机构

教育培训广告

保健食品广告

普通食品广告

招商投资类广告

化妆品广告

房地产广告



功效保证 ×

不得说明治愈率或有效率
“包治百病”“无效退
款”“保险公司保险”

药品 & 医疗器械 & 医疗机构

变相发布 ×

不得以介绍健康、养生知
识等形式变相发布医疗、
药品、医疗器械、保健食

品广告

安全性保证 ×

不得明示或暗示“家庭必
备”、“无毒副作
用”“安全”



普通食品广告

不得明示或者暗示治疗作用、
替代母乳作用、保健功能

绝对化用语 -“最新科
学”“最新技术”“最先进

加工工艺”

普通食品 & 保健食品

保健食品广告

不得含有无法证实的所谓“科学
或研究发现”“实验或数据证明”

不得明示或暗示治疗作用
不得宣称“祖传秘方”

不得与药品、其它保健食品比较



保证性承诺

不得对升学、通过考试、获得
学位学历或者合格证书，或者
对教育、培训的效果做出明示

或者暗示的保证性承诺

教育培训

广告内容限制

不得明示或者暗示有相关考试机
构或者其工作人员、考试命题人

员参与教育、培训



保证性承诺

不得含有对未来效果、收益或
者与其相关的情况做出保证性
承诺，明示或者暗示保本、无

风险或者保收益等。

招商投资类广告

广告内容规定

发布股票、基金广告应在显著位
置标注“股市有风险，投资者须
谨慎入市”“**产品有风险，投

资需谨慎”等忠告语



房地产广告

位置参照物

广告不得以项目到达某一具
体参照物的所需时间表示项

目位置

升值承诺

不得含有升值或者投资回报的
承诺，如“保证升值”、“升

值30%”等。

信息真实性

面积应该表明为建筑面积
或者套内建筑面积

对规划或者建设中的交通、
商业、文化教育设施以及
其它市政条件作误导宣传



化妆品广告

信息真实性

禁止出现涉及化妆品性能
或者功能、销量等方面的

数据
禁止使用最新创造、最新
发明、纯天然制品、无副

作用等绝对化语言

使用前后效果对比

使用他人名义保证或者以暗
示方法使人误解其效用的，
包括通过他人使用改签后的
效果表明该化妆品的功效
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新广告法，新营销时代

吹牛营销时代结束

让广告宣传重回价值本身



新广告法，新营销时代

新《广告法》终结了一个简单粗暴的广告时代

今天的广告要更多地去思考，如何去传递更积极

更具内容和内涵，更能够打动人心的创意。
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新广告法适应期



NEWOLD

办法总比问题多



将广告真实化，从产品本身挖掘卖点

讲真话

不要向你的消费者说一个他无法验证，或者对他来说验证成本很高的事实。



将广告真实化，从产品本身挖掘卖点



将口号升级为对话

了解TA的痛点和需求

平等的对话、沟通



了解人性，在情绪、情感上抵达Ta们





Thank you for listening!
Adalu


