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批量管理概述
功能背景/ 价值



广告主的痛点

广告上新工作量大，但
又不想增加人力？

优化方案已明确，但重
复操作不省事？

广告名称字数已达上限，但
还是无法快速筛选关键信息？

您是否每天至少上新10条广告？
需要盯着投放的广告有100+条？
账户里的广告数量也远远超过了1000条？



批量管理一一为您解决

批量复制广告 高效筛选&批量操作 常用自定义列

只需选择一个想要复制
的广告，通过设置变量
的不同值，即可一次性
复制出多条广告。

提供多种维度的筛选条
件进行组合，解决不同
场景的数据过滤，获得
关键信息，过滤出的数
据可快速进行批量修改。

自定义列设置支持保存
为常用自定义列，制定
贴合您的个性化广告报
表，方便您在广告管理、
报表中心查看数据。

上新工作量大？ 重复操作不省事？无法快速筛
选关键信息？



具体操作方法
操作手册/ 注意事项



批量复制



操作介绍

【使用原理】

批量复制支持2个设置项的变更：
1. 定向
2. 创意
多个定向和多个创意交叉相乘，批量生成多条广告。

【为什么使用批量复制进行广告的批量创建，
而不是批量新建】

最小程度减少广告主的新填写成本：批量复制有一个
被复制的广告，新增的定向或者创意会有一个默认的
填充内容（被复制的广告的内容），广告主仅需修改
不一致的地方。



操作介绍-入口

【入口】

广告管理 – 广告层级- 选择某条被复制的广告 - 操作更多 – 新增批量复制。



操作介绍-变更项

【设置变更项】

支持定向、创意两种变更项。可以选择只使用一种，也可以两种都同时使用。
页面右侧可以查看被复制广告的信息。每种变更项可以支持1-4个。



操作介绍-定向变更项

每个定向可以设置最多4个。 点击“添加一个定向”进行变更项的新增，新增的变更项默认填充的内容
是被复制的广告的内容，可以进行修改。（此流程的定向设置不支持保存为一个定向包）

每个定向的新增默认对应新增一个出价，出价默认填充为被复制广告的出价内容，广告主可以自行修改。



操作介绍-创意变更项

最多支持4条创意。此处“添加一个创意”与普通创建流程的“添加一个创意”
有所区别，可以点击小问号进行具体区别的查看。
新增创意默认为被复制广告的元素内容。广告主可以进行修改。



操作介绍

【广告名称】

由于批量生成多条广告，因此广告名称会增加系统后缀进行区分。

自动命名为：
被复制广告名称+批量编号（批量编号系统自动依次生成，界面上不展示），广告名称支持广告主进行
编辑更改。

定向名称和创意名称不支持自定义，会按照定向1-4， 创意1-4的方式进行组合。



操作介绍

提交时会出现二次确认的信息，会具体展示每种广告定向和创意的组合情况，供广告主进行最终的检
查和确认。



常见问题

【问题1】为什么有些广告不支持批量复制？

由于批量复制原理是通过多个定向和多个创意交叉相乘，批量生成多条广告。所以以下广告不支持批量复制：
1）常规展示广告，且广告下有多个创意
2）动态商品广告
3）动态创意广告
4）创意形式标准化前创建的广告

【问题2】为什么批量复制不能把广告复制到其他推广计划下？

不同的推广目标支持的版位、定向、创意形式等可能不一样，暂时还不支持跨计划批量复制。

【问题3】为什么一定要设置变量，不能直接设置复制几条广告？

实际是可以复制多条一模一样的广告，但考虑广告竞争会受新鲜度等策略影响，不建议同一账户创建一
模一样的广告，因此流程设计上需设置变量，但不限制每个变量内容必须不同。



高效筛选&批量操作



新增更多高效筛选项及批量操作

【新增日限额、投放日期、创建日期筛选】

• 按日限额：按日限额范围筛选推广计划，支持按大于等于、小于等于、等于、介于
设置范围

• 按投放日期：按照是否长期投放、投放日期在某天或某段范围筛选广告
• 按创建日期：按照广告创建日期筛选某天或某段范围创建的广告

【与筛选对应的批量操作】

• 计划：启用、暂停、日限额、删除
• 广告：启用、暂停、渠道包、日限额、投放日期、投放时间、出价、删除
• 广告创意：启用、暂停、删除



新增更多高效筛选项-日限额

【入口】推广计划层级筛选项

【支持选项】大于等于、小于等于、等于、介于

【推荐】当一开始日限额设置较大，后续需要批量降低限额时，可先通过筛选快速过滤出日限额超出范围
的计划，再通过批量操作能力进行批量修改。



新增更多高效筛选项-投放日期

【入口】广告层级筛选项

【支持选项】长期投放/在某日期范围内投放，日期选择

【推荐】投放日期筛选一般与状态、排序等一起使用，例如：通过状态-已开启与投放日期-今日组合，可
筛选出今日当前正在投放的广告，加上排序，可查看今日在投广告指标排序结果。



新增更多高效筛选项-创建日期

【入口】广告层级筛选项

【推荐】当需要统计某日期范围内创建的广告进行统计或分析时，可先通过创建日期进行筛选，若需要全
部创建过的广告，则将状态筛选去除，即可得到某日期创建的包含已删除的广告。



批量操作-批量删除创意

【入口】创意层级-批量操作

【注意】动态创意广告的创意或广告下仅剩最后一条的创意不允许删除，批量删除时会自动过滤并给出删
除失败说明。



常见问题

【问题1】为什么批量删除创意时，有些创意会删除失败？

【问题2】为什么广告管理不能筛选实际投放中或未到投放日期的广告？

更多广告状态筛选正在开发中，短期可以通过以下方式筛选投放中或未到投放日期的广告
1）投放中：状态（启用中）+投放日期（今天）
2）未到投放日期：投放日期（今天以后的时间）

以下广告不允许删除
1）广告下仅有一条创意时，创意不允许删除
2）动态创意广告的创意不允许删除



常用自定义列



常用自定义列

自定义列新增【保存为常用自定义列】操作，保存后下次登录则默认按常用自定义列展示，无需重复设置。

规则：

1.设置后广告管理列表、查看数据报表、报表中心展示指标都将继承同一套

2.一个账号下允许设置多套常用自定义列，可点击切换展示。单账户最多允许设置20套



常用自定义列具体操作

【入口】自定义列左下角
【操作】指标选择后，勾选【保存为常用自定义列】，输入名称，点击【应用】即可。



常用自定义列具体操作

保存成功后广告管理推广计划、广告、广告创意列表、操作中【查看数据】报表、报表中心下方数据报表
展示指标都将为同一套，若保存多个常用自定义列，可直接切换查看，在任意报表切换其他地方一同生效。



常见问题

【问题1】保存自定义列后，退出登录后还生效吗？

【问题2】推广计划、广告或者报表不想要使用同一套自定义列设置怎么办？

生效的。常用自定义列是以账户维度进行设置的，保存后同一个账号退出登录，下次登录时仍生效，
且同一账号切换设备登录也生效。

目前常用自定义列支持保存多个，保存后在广告管理、报表中心的列表同时生效，并且可在任意列表
进行切换，因此您可以保存多个常用自定义列，在对应的列表进行切换即可。
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