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更新点1：标签广场上线



1.1标签广场

标签广场，一个用标签形式引入腾讯二方数据并提供灵活

使用方式的平台，帮助广大客户高效精准地圈定目标受众，

满足不同行业广告主更加多元和精细的营销场景。

腾讯广告投放管理平台：点击账户投放端后台左上角→DMP数据管理平台

热点人群标签专区
标签地图是一个标签索引区，展示标签广场提供的所有
标签信息，基础的人口学属性包含消费状态、生活方式
和工作状态等几大类标签，定制化行业涵盖游戏、电商、
金融、交通等行业

热点人群是一个按营销场景推出的主题标签组合专区，会
结合行业特征或节日主题，围绕一系列营销场景和时事话
题推出一系列带有主题色彩的人群



1.2标签广场-标签专区

标签地图

标签地图中的标签均可直接点击，点击后将跳转至“生成
人群”页面。
在“生成人群”页面，可以看到该标签展开后更详细的结
构信息，支持选择标签进行灵活的交并差组合。

专属推荐&行业推荐

标签地图中的标签均可直接点击，点击后将跳转至“生
成人群”页面。
在“生成人群”页面，可以看到该标签展开后更详细的
结构信息，支持选择标签进行灵活的交并差组合。



1.3标签广场-标签生成人群页

页面中所有可使用的标签前均有勾选框，勾选后
的标签会出现在页面右侧组合人群条件框中，默
认出现在包含项中，如果您选择了“新增交集”
或“排除项”，则会出现在您选中的地方，支持
标签拖拽移动和删除；

每个可选的标签都内都是有数据的，如果您选择
了父标签，就不需要再进一步选择子标签了；

使用标签生成的人群，会跟随数据源更新从而保
持最新的状态，不占用人群配额，可以进行拓展、
洞察分析和价值分析等操作；

使用场景：某电商行业客户从专属推荐模块中选取“数码产品”和“电子产品”两个标签做并集， 组合生成新的人群。



1.4 标签广场-热点人群

热点人群是一个按营销场景推出的主题标签组合专区，会结合行业特征或节日主题，围绕一系列营销场景和时事话题推
出一系列带有主题色彩的人群，您可在特定时期选择适合人群直接添加至我的人群，用于广告投放或者组合等操作。

选择不同的热点主题，会看到有跟该主题

下的热点人群；

点击“添加到我的人群”可一键加至我的

人群列表中；

使用场景：
某电脑品牌在开学季主题下选取了“大学新生群体”
和“购买电脑意向人群”添加至我 的人群中，在
九月份对两个人群进行了该品牌的广告定向投放



更新点2：系统优选灰测上线



2.1 系统优选

系统优选是作用于行为兴趣定向上，系统自动为广告选择最匹配的行为兴趣人群的功能。

系统优选会根据广告的信息和已积累的投放历史数据动态自动寻找最优人群

当前该功能属于内测阶段，请联系运营同学开通广告主账户白名单



2.2 系统优选

系统优选所选择的定向人群与性别、年龄等其他维度定向人群取交集

系统优选目前支持投放场景

优先在非微信流量、非DPA场景使用系统优选。（微信流量和DPA场景这两个投放场景的
策略正在优化中）

其他更详细的产品介绍，请关注12月滕老师直播间系统优选专项课程

产品介绍文档：https://docs.qq.com/doc/DUmpxeUFoUHFtUkxU



更新点3：批量复制广告能力使用范围



3. 批量复制广告

使用原理

批量复制支持2个设置项的变更：

1. 定向

2. 创意

多个定向和多个创意交叉相乘，批量生成多条

广告。

批量复制广告使用范围：

• 不支持旧流程创建的广告使用批量复制能力，仅支持新流程创建的广告使用

• 动态创意广告暂不支持使用

• 多个创意的广告不支持使用
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