
广告创意设计思路



1. 广告创意的使命

2. 高质量创意的秘密

3. 我们提供的帮助

课程简介



广告创意的使命



广告
创意

广告主

TSA
目标
用户

产生创意

创意审核、播放

点击、转化
情感反馈

广告创意的使命是促成有效转化



高质量创意的秘密



描绘目标用户画像，充分理解用户需求



AIDA

Attention 注意

Action 行动

Interest 兴趣

Desire 欲望

Memory 记忆

广告是说服的艺术，实现转化是其终极目标



Attention 注意

227%

合理利用主题调性、主视觉、品牌元素、版式结构等

201%



Interest 兴趣

97% 176%

发挥个人洞察力，变换角度考虑用户的关注点



Desire 欲望

329%

165%

用户通过产品可以得到更加… 的体验



Action 行动

283%

明确的行动方法、清晰的行动引导



Action 行动

407%

明确的行动方法、清晰的行动引导



Memory 记忆 同风格的创意系列，长期反复投放，加深品牌记忆



36%

176%

-29%

-43%



我们提供的帮助



广告
创意

广告主

TSA
目标
用户

产生创意

创意审核、展示

点击、转化
情感反馈



创意优化指引法律法规+流量方规则

创意制作

创意审核

广告投放

用户反馈

投放效果
创建广告 创建新的广告

用户体验创意供给

创意工具 创意审核规范 创意设计指南

利用工具+指南，做好广告创意并不难
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制作工具



制作工具



制作工具



制作工具



AIDA，用广告说服用户。

Attention
Interest
Desire
Action

注意
兴趣
欲望
行动



Thanks !


