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点击

曝光

转化

曝光是广告投放的首要任务

也是效果转化的上游源头
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A广告

根据广告的综合得分排名，给予同一个目标受众竞争展示机会。

—— 综合得分，与广告的出价、质量 有关;

1元 * 7 =

新鲜度

CTR

相关性

稳定性

投放时长

…
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CTR
点击率

CTR（Click-Through-Rate）=点击量/展示量

定向

精准，是保证推广效果的重要前提

对的信息给对的人，也是广点通的长期追求

质量得分影响因素 1
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CTR（Click-Through-Rate）=点击量/展示量

创意

0.02% 0.6% 0.72%

投其所好，出类拔萃

CTR
点击率

质量得分影响因素 1 
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质量得分影响因素 2

新鲜度

在广告播放策略中会包含对同一用户看到同一广告、同一类目广告的次
数的判断，以保证用户体验

效果提升方法： 及时观察数据变化，更新创意
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30%
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30%

25%

10%

5%
2%

0

CTR

1天 2天 3天 4天 5天 6天 7天 DAY

Tips

经过整个平台的投放效果观察发现，广告在投放7天左右之后，其效果可能会衰减，

所以，我们建议您的创意更新周期控制在七天内。

Tips：以上数据为示意值，不代表实际标准
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相关性

定向

相关性指广告主对用户定向精准，内容受网民欢迎。

质量得分影响因素 3
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稳定性

投放时长

每日在线时长稳定的日曝光

稳定性是指账户在推广中良好的表现。

质量得分影响因素 4、5
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推广同一商品时，在账户中提交多种规格的创意，

以争取更多曝光机会
创意
多 样 性

效果提升方法：

Tips：

同一规格，同样的创意，使用一样的定向的情况

下（完全相同的广告），如果投放广告超过5个，

会影响到广告的曝光

在同一页面多个广告位上或者同个广告位请求多个广告（如轮播）时，
系统会给用户展现不同的广告用以保证用户体验

曝光策略分享
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如何获得更多曝光
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总论
得民心者得天下！
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定向
精准

创意
多变

投放
稳定

价格
有竞争力

规格
齐全
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百万级曝光

优秀账户表现

• CTR：CTR高于大盘平均水平；

• 新鲜度：每周会上至少一批新创意

• 多样性：>5个计划同时上线；引流计划有20~40广告创意 “投放中”；

• 相关性：定位精准、非低俗；

• 稳定性：合格广告的日曝光稳定>5000；

• 投放时长：广告不提早下线
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• CTR：CTR高于大盘平均水平；

• 新鲜度：每周会上批新创意

• 多样性：>10个计划同时上线；引流计划有40~60广告创意 “投放中”；

• 相关性：定位精准、无低俗；

• 稳定性：合格广告的日曝光稳定>10000；

• 投放时长：广告不提早下线

千万级曝光

优秀账户表现
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Q
Question

A
Answer

当曝光充分时，广告的质量得分只与该广告
的数据表现有关系，当曝光不充分时，系统
会参考账户的综合表现来判断广告质量得分。

在同一个计划下，广告与广告之
间的质量得分会相互影响吗？

START

我的创意曝光过7天之后一定要换
吗？

不一定，需要具体情况具体分析，如果曝光
量和点击率、转化等表现符合你的要求，就
可以继续保留

如果创意的点击率会影响质量得
分的话，那么多创意的广告，质

量得分是怎么计算的呢？

多创意广告的质量得分是依据周期内表现最
好的创意的数据来计算



YOU REALLY KNOW TSA
http://e.qq.com

CONTENTS 曝光原理1

曝光提升方法2

曝光常见问题分析3

广告生命周期4



YOU REALLY KNOW TSA
http://e.qq.com

曝光波动曝光少 广告生命周期
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Y W HHW

为什么我的曝光这么少？？？

Y
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账户曝光量少

因广告数量限制因预算限制 因广告规格限制账户、计划层级诊断

关注下线时间，

保证充足预算

增加广告计划，

增加投放创意

多形式多规则投放，

不要只限于高流量广

告位
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某条广告曝光量少

诊断 定位问题
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广告曝光量小

诊断 1  定向过窄，导致曝光很少



YOU REALLY KNOW TSA
http://e.qq.com

Q
Question

A
Answer

START

关键词宜 短而多，同时不建议在同一支广告中与

其它定向方式同时使用

设定关键词定向后，曝光降低很多，为什么？

设了定向之后曝光很小，不设定定向又怕转化少，
怎么破？？

定向窄，曝光少，转化少，怎么破？ 设定有竞争力的出价，争取在有限的受众中，争取

更多曝光机会。

合理设置定向、参考曝光预估



YOU REALLY KNOW TSA
http://e.qq.com

广告曝光量小

诊断 2  出价低，导致曝光很少



YOU REALLY KNOW TSA
http://e.qq.com

广告曝光量小

诊断 3  创意需改进

点击率低

新鲜度低

相关性低

Tips：广告新上线的3小时内发现曝光和点击都很低，需要及时调整出价和定向条件，若无效需更换创意。
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广告 1 定向窄 出价低 创意差

广告曝光量小

广告自身原因
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广告曝光量小

广告 1 广告 2 广告 3

创意相同、规格相同、覆盖人群相同重复的广告提交多个，能有效增加曝光量吗？

重复广告！！！不能！！！

建议保证广告的多样性，避免内部竞争
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Q
Question

A
Answer

START

两支广告覆盖人群在20-43岁区间内是重合的，

所以在该人群中产生曝光机会时，只会选择一支

广告展现。

同样的规格，同样的创意，A广告定向20-43岁，
B广告定向19-45岁，算重复广告吗？

同一个广告位建十个广告投放同一样产品会不会增
加曝光量？

不会
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广告
重复广告

过滤

广告位
流量资源

限制

广告曝光量小

外部原因
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定位细节 解决方案账户
表现

曝光少

问题分类

广告层级

计划层级

定向条件过于严格

出价低，竞争力不足

创意质量需优化

广告重复

广告位流量低

预算少，在线时长短

上线广告数少

未多规格投放

放宽定向条件，参考曝光预估，兼顾流量与精准

提高出价，观察数据变化，调控至有利价位

更新创意，提升吸引力，新鲜度和相关性

在规格和创意素材上做多样性尝试，避免重复

尝试不同规格广告位，增加曝光机会

提高日限额，延长下线时间

增加广告计划，增加投放素材

不要只限于高流量广告位，多形式多规则投放
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账户曝光波动 诊断
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诊断流程

定位问题计划/广告

查询操作记录定位原因

内因

外因

什么时间段发生的突降？ 福尔
摩斯

为什么我们的曝光量忽然，忽然的就降了？？

好的，我先查一下主要是哪支广告引起的 福尔
摩斯

2月7号2月9号2月4号
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投放时段有修改

账户余额不足

投放日期修改

定向有修改

出价修改

预算到限

预算调小

素材失效

暂停 …

投放平台流量发生变化

外部竞争环境变化

内因

外因
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新建广告 提交审核 审核通过 进入新广告池

满足条件，出新

广告池
进入老广告池

在老广告池竞争

曝光
成为死广告

曝光倾斜，扶持新广告

广告生命周期

Tips：新建广告时建议将初始价格设定为较高的值，以期在广告上线初期获得良好的点击率、曝光

量表现，从新广告池中脱颖而出。
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1天 2天 3天 4天 5天 6天 7天

10%

20%

30%

20%

30%

25%

10%

5%
2%

0

CTR

DAY

20%

25%

25%

21.25%

18%

15.3%

13.1%

死广告阶段高CRT阶段

低于平均点击率

日曝光不足1000

上新广告，该广告不再作为引流主广告

广告生命周期

Tips：以上数据为示意值，不代表实际标准
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Adalu


