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广告投放现状介绍



QQ小程序/小游戏广告资源介绍

QQ看点 QQ空间

7亿+ 日曝光量 4亿+ 日曝光量 7000万+ 日曝光量

看点首页 沉浸视频流 好友动态 小程序banner 小程序激励视频

QQ小程序

腾讯新闻广告

QQ音乐广告

QQ浏览器

MORE

敬请期待

小游戏盒子 更多腾讯系流量

目前小游戏可投放资源为手Q内流量，后续会逐步开放更多腾讯系流量



QQ小游戏投放优势明显：广告主陆续进场，把握红利期
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小游戏投放情况
CTR：点击高 5%

60%
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20

12

休闲小游戏 大盘

CVR：链路短

成本：注册成
本低

CPM：具有一
定的竞争优势



QQ小游戏投放案例：通过买量带动资源增益

买量消耗 广告流水 买量新增

l 通过买量实现流水3倍增长

l 注册成本仅0.3元

l 投放回报率达3.1（分成前）

买量消耗 广告流水 买量新增

《赚他一个亿》小游戏买量效果 《全民漂移》小游戏买量效果

l 通过买量实现流水3倍增长

l 注册成本仅0.25元

l 投放回报率达2.6 （分成前）

买量用户

分享裂变

榜单排名

运营资源

买量投入 游戏流水



广告主投放开户事项



广告账户开户流程

1.通过服务商开户（推荐广告主用此形式开户） 2.自助开户

服务商具有丰富的企业客户广告服务经验

点此查看腾讯广告KA服务商

点此查看腾讯广告更多服务商信息

2.1 PC自助开户

登陆腾讯广告官网，点击右上角中的“注册”

2.2 微信开户

扫码关注“腾讯广告服务号”，按照引导进行开户
*目前返货政策仅适用于通过服务商开户的账户

https://e.qq.com/ads/register/agency/002/
https://e.qq.com/agency-search/
https://e.qq.com/


通过服务商开户-注意事项

1、QQ小程序/小游戏开户无须绑定app

目前投放端QQ小程序/小游戏的标的物是网页，落地页
类型直接选择QQ小程序即可，无须跟app进行绑定

2、QQ小程序/小游戏客户开户需求

（1）仅开户需要：仅需要代理商开户&垫资
（2）运营需要：需要有相关代理代运营需求

客户会根据不同需求进行服务商选择

3、开户所需提供信息

1）须提供加盖公司公章的相关说明（文件内容需明确推广目的
是推广小程序内容）及上传需推广的小程序内容截图

2）目前仅支持QQ、微信端小程序推广

3）其它相关资质，如开户资质，需正常提供

相关说明示例：
标题：推广说明

正文：致XXX(服务商公司名称）：
由于本公司（公司全名）有QQ小程序广告投放推广需要，申请广点通开户，
以下是开户小程序信息：
QQ小程序名称：
QQ小程序id

特此说明

xxx公司（盖公司公章）
日期



通过服务商开户-返货激励

4、QQ小程序/小游戏返货政策

（1）基础返货：由服务商和广告主自行商议决定

（2）额外返货：在基础返货上给予QQ小程序/小游戏广告主额
外返货比例

政策范围：广告主已接入QQ小程序/小游戏提供流量，且单账号
投放推广该QQ小程序/小游戏的广告月现金消耗大于1000元。

政策内容：政策范围内广告主，按单账号投放推广QQ小程序/小
游戏的广告月现金消耗，给与阶梯返货激励；服务商渠道激励政
策不变。

累量范围：广告主激励按单个账户的月现金消耗核算，不累量。

政策执行：均为返货激励，按月核发至服务商账户（AMS返货义
务终止），同时通知服务商与广告主对账

返货门槛：为月度单个账户广告消耗大于1000元。整个q4执行

投放已接入QQ小程序/小游戏流
量的月现金消耗

返货比例

100万≥X＞1000 7%
X＞100万 10%

计算示例：如广告主在10月对已接入的小游戏进行广告推广，有3个子客账户10月现金消耗分别为
800元，50万元，120万元，则返货金额分别为0元（未达到1000元门槛），50万*7%=3.5万元，
120万*10%=12万元。

备注：
1、只有纯推广小程序/小游戏的账户能享受返货政策，需要特别注意账户推广不要含有app等其
他推广标的物
2、无论10月新开账户，或10月前开的老账户，只要确保账户内10月后只投放了小游戏，均可以
享受政策

Q4小程序/小游戏额外返货比例阶梯



效果上报概述

背景：
行为数据上报是指小程序/小游戏上报转化行为到腾讯广告DMP。该行为数据将用于测试效果评估和广告投放优化。

目前QQ小游戏/小程序平台侧支持全链路的转化行为上报，开发者无需进行独立数据上报。

当前平台只支持注册数据回传，如果需要上报其他字段，请联系手Q运营同学，具体接入流程请参考附录

*平台回传的注册口径为getcode+onshow事件



广告主投放流程



新建推广计划

1 新建推广计划，并选择“展示广告计划”下的“网页”推广目标

*10月15日开始停止老流程投放，请广告主统一按新流程指引进行投放



选择广告版位

2 选择广告版位，目前小程序适用投放流量选择“QQ、腾讯信息流、腾讯音乐”/优量汇流量

建议广告主优先选择QQ流量



选择出价方式

3 选择出价方式

1、出价方式分为CPC、CPM、oCPA两种主要方式，CPC为按点击直接收费，CPM为按千次曝光收费、oCPA为按预估转化效果进行付费

2、由于oCPA方式起量需要先积累一定样本量，建议广告主先用cpc方式建广告，积累70-100个注册后转oCPA进行投放

3、oCPA广告按实际注册转化进行目标优化，保持稳定的消耗更有利于模型训练，效果更佳



选择创意形式

4 选择创意形式，上传广告素材，目前支持小程序投放的版位如下：
横版大图 16:9；横版小图 3:2；横版三小图 3:2；横版视频 16:9；竖版视频 9:16；方形小图1:1（即游戏盒子）

*视频资源中包含小程序/小游戏内的激励视频场景



选择落地页

*小程序ID和小程序链接的获取方式见下页

5 选择“QQ小程序”落地页，填写小程序ID和小程序链接



小程序ID查询

小程序ID查询路径：QQ小程序管理端“设置”-“开发设置”-“开发者ID”，APP ID 即 小程序 ID

小程序链接查询路径：QQ小程序开发者工具 IDE窗口左下角，页面路径 即 小程序链接

*若投放小游戏的主页，小游戏链接可直接填写pages/index/index.html



数据查看

1

进入投放账户-广告管理页面，选择自定义列

2
在自定义列页面 -> 选择转化指标 -> 网页类->选择注册量、
注册成本、广告变现金额

注册量和广告变现金额分“广告请求”、“转化回传”两种
查看数据的口径

转化回传：广告变现金额归因在金额发生的实际日期
广告请求，广告变现金额归因在广告请求的日期。

举例，11月1日一个用户看了一条广告并点击了广告，但实际上在
11月3日才在这个小程序内产生广告收益，如果选“转化回传”口
径，这个金额会体现在11月3日，如果选“广告请求”口径，这个
金额会体现在11月1日。

3

返回广告管理页面即可查看注册量、注册成本、广
告变现金额指标



投放经验指引



打法一：快速起量法

打法二：精细化运营法

底价测素材

（cpc出价0.1-0.15，

放开人群定向）

快速放量期

（保留成本低的跑量

广告，倍数加大预算）

开始投放 1-3日后 1-2周后

持续迭代优化期

（每日保证上新素材频

率，快速迭代前两阶段）

账户冷启动

（先cpc出价+罗卡定向，积累

5000-1w注册后转ocpa控成本）

开始投放 2-5日后 1-2周后

精细化优化调优

（进行人群和素材快速

测试）

优势：充分利用小游
戏转化链路短的优势
Ø 测试期短，跑量快
Ø 对投放人员要求低

劣势：
Ø 成本控制不稳定
Ø 用户质量偏低
Ø 拿量空间有限，适

当前期拿量

放量期

（根据测试结果选优，

加大投放预算）

优势：
Ø 成本和效果都可控
Ø 获取用户质量更高

劣势：
Ø 对投放人员要求高
Ø 起量时间较长

投放经验指引-整体打法



按千次曝光收费

按点击收费

按目标转化收费

CPM

CPC

OCPA

成本控制 起量速度

难

易

快

慢

CPM起量快，但成本控制较难

在急需快速起量时可适当开启

CPC出价起量较快，成本也相对可控

投放前中期建议优先cpc出价，进行账户冷启动

OCPA成本可控，但需要模型学习起量较慢

在cpc积累样本后（约5k-1w注册），转OCPA计划

出价建议：
5-7元CPM

出价建议：
0.12-0.3元CPC

出价建议：
0.2-0.5元注册

投放经验指引-出价



罗卡定向

• 根据游戏本身的用户属性圈定精准人群，转化较高

• 受限于圈定人群的规模，放量规模会有一定影响

• 建议：前期测试可用罗卡圈定-测试素材，优化成本、账户冷启动

人群包扩展

• 系统可根据目标人群包进行扩展，泛化人群规模

• 小游戏目前暂未支持系统提取人群包

• 建议：后续会开通投放端人群包功能——时间后续同步

通投

• 用户规模大，容易拿量

• 转化效果较难保障

• 建议：测试优质投放素材和稳定出价后，可放开定向，使用通投扩大量级

投放经验指引-定向



横版大图 16:9 横版三小图 3:2 横版小图 3:2 横版视频 16:9 竖版视频 9:16

CPC：0.6
CTR：1%

ECPM：7

CPC：0.4
CTR：2%

ECPM：9

CPC：1
CTR：2%

ECPM：29

CPC：1
CTR：2%

ECPM：29

CPC：1
CTR：3%

ECPM：34

库存量级

20亿+ 10亿+ 5亿+ 5亿+ 10亿+

大盘数据

投放经验指引-建议小程序优先选择图文版位和游戏盒子

方形小图1:1

（即游戏盒子）

CPC：0.12
CTR：5%

ECPM：10

1000万+
（小程序专属资源）



三段式展示+按钮引导 图中有鲜明主体，一定色差 文案鲜明突出，抓人眼球 文案可适当突然游戏利益点

5.08% 4.59% 6.63% 4.64%

1.97% 1.72% 1.09% 2.16%

版位特点：图片内容吸引力大于标题，突出主体，简单明了更吸引用户

投放经验指引-横版大图



7.19% 5.99% 4.94% 4.64%

1.38% 1.73% 1.73% 3.96%

重点突出 色彩搭配鲜明 图片文案不宜过多 测试型文案引导

版位特点：标题影响用户决策，图片突出重点主体，主次分明

投放经验指引-横版三小图



版位特点：文案对用户行为决策影响大，图片简单清晰

5.78%
5.22% 5.17%

4.98%5.05%
4.88%

文案接地气，突出直接利益点 图片有突出主体，内容不宜过多 文案带有悬念，且通俗易懂

0.28%1.56%0.76%

投放经验指引-横版小图



前5s直击主题 抓

住TA的眼球

视频大小<30M 

保障播放流畅性

挑一个重点

30s内讲清楚

5s 30m 30s

投放经验指引-视频版位



谢谢！



附录：行为数据上报概述

背景：
行为数据上报是指小游戏/小程序上报转化行为到腾讯广告DMP。该行为数据将用于测试效果评估和广告投放优化。

数据上报全流程，预计需要2~3个工作日
3.1 注册开发者账户

3.2 开发者账户创建应用程序

3.3 投放账户对开发者账户授权

3.4 投放账户新建数据源

3.5 选择转化行为

3.6 行为数据上报

3.7 行为数据上报验证

行为数据上报开发文档：
https://developers.e.qq.com/docs/guide/user_actions/convertion_web

https://developers.e.qq.com/docs/guide/user_actions/convertion_web


3.1 注册开发者账户

背景：
【开发者账户】和【投放账户】是不同的账户。前者用于

API对接，后者用于广告投放。可用相同QQ号登录

操作账户：
开发者账户

流程概述：
1）进入开发者注册页面

2）登录需要关联的QQ账号。可使用AMS投放账户的登

录QQ号进行注册

3）填写基本信息，见右图

详细介绍：
https://developers.e.qq.com/docs/start/register 注册账户：填写基本信息

https://developers.e.qq.com/reg
https://developers.e.qq.com/docs/start/register


3.2 开发者账户创建应用程序

创建应用程序：申请权限并提交截图示例

背景：
此处应用程序对应于开发者账户，是指用于api对接的最

小操作单元，其概念与传统APP应用程序不同。

操作账户：
开发者账户

流程概述：
1）登录应用程序界面，点击“创建新应用”，填写信息

2）权限申请选择“数据上报”即可。

3）权限申请时截图应为代码示例或编译器截图，如右图

4）提交应用程序后，可联系AMS运营同学加急审核

详细介绍：
https://developers.e.qq.com/docs/start/register

https://developers.e.qq.com/app
https://developers.e.qq.com/docs/start/register


3.3 广告投放账户对开发者账户授权

账户授权：AMS投放账户授权

背景：
此处授权指【投放账户】授权【开发者账户】上报数据。

操作账户：
开发者账户，投放账户

具体流程：
1）开发同学拼接回调地址等参数，组成授权url；

2）【投放账户】QQ号访问该URL，如右图，完成授权

3）授权完成后，通过回调参数获得 access_token 和

refresh_token

4）access_token和refresh_token会过期，需定期刷新

详细介绍：
https://developers.e.qq.com/docs/start/authorization

切忌：
access token24小时过期，通过refresh_token刷新。refresh_token会通过每次

access token更新时续期， refresh_token默认30天失效，失效后需重新通过【投

放账户】完成授权。

https://developers.e.qq.com/docs/start/authorization


3.4 投放账户新建数据源

1 登录【投放账户】 的DMP平台，选择数据接入，再点击网站数据

2 选择“新建网站数据源”

3 无需选择接入方式，直接点击关闭。

上述接入方式指JS接入，小程序实际通过API上报

背景：数据源相当于承载某个推广标的的用户行为数据的容器，在数据上报前，需要在【投放账户】的DMP平台新建数据源。

操作账户：广告投放账户



3.5 选择转化行为

Web转化行为介绍，见转化行为枚举1

转化漏斗前端
到达/注册、内容浏览

转化漏斗中端
创角、留资

转化漏斗末端
付费、下单等

转化漏斗 行为 枚举值

网页注册 REGISTER

商详页浏览 VIEW_CONTENT

网页咨询 CONSULT

表单预约 RESERVATION

下单 COMPLETE_ORDER

付费 PURCHASE

上报建议2

注意事项3

• 行为选择：建议选择前端行为，如注册、商详页浏览

• 上报参考：游戏行业多上报网页注册，内容消费类行业，

可上报商详页浏览

• 上报行为数量：推荐上报2~3个行为，覆盖转化漏斗的前、

中、后多个阶段，可结合广告投放的oCPA使用

• 商详页浏览（VIEW_CONTENT）、网页咨询

（CONSULT）、电话咨询（CONSULT）还需额外上报

行为参数。具体参考代码示意

https://developers.e.qq.com/docs/user_actions/apply/convertion_web?version=1.1


3.6 行为数据上报-获取点击设备号click_id作为用户标识

背景：
点击设备号click_id是广告点击用户的用户标识，也是行

为数据上报的用户标识。

获取点击设备号click_id ：
广告点击时，AMS将点击设备号以qz_gdt=xxx的形式，

拼接在小程序path链接后，如右图。

点击设备号click_id携带：
小程序/小游戏将该点击设备号和用户的openid关联，在

用户发生转化行为时，将点击设备号作为用户标识上报。

上报方法见下一页，代码示意

QQ小程序原始Path链接（示例）
pages/newApply/page/goodsDetailChild?entry=10350&pl=41&

广告点击后，拼接点击设备号后的path链接（示例）
pages/newApply/page/goodsDetailChild?entry=10350&pl=41&qz_gdt=
risvcxihaaak3cgfiieq



3.6 行为数据上报-代码示例

1 下述代码以上报网页注册行为为例，详细代码可参考行为数据上报示意

curl -X POST \
'https://api.e.qq.com/v1.1/user_actions/add?access_token=<access_token>&tim
estamp=<timestamp>&nonce=<nonce>' \
-H 'Content-Type: application/json' \
-d '{
"account_id": "<account_id>",
"actions": [
{
"user_action_set_id": "<user_action_set_id>",
"user_id": {

"mqq_app_id": "<MQQ_APP_ID>“,
" mqq_openid": "<MQQ_OPENID>"

},
"action_time": <action_timestamp>,
"action_type": " REGISTER ",
“action_param": {

“object": “product"
},

"trace": {
"click_id": "<CLICK_ID>"

}
}
]
}'

user_action_set_id即行为数据源id

click_id即点击设备号，以qz_gdt为参数名。在广告点击
发生时，由广告系统在Path地址中携带给小程序/小游戏。
详见3.6 获取点击设备号

mqq_app_id即小程序的APP ID，
mqq_openid即小程序openid

account_id是【推广账户】的账户id，不是开发者账户

action_type是转化行为类型，此处的REGISTER表示注册

action_param非必填，上报网页咨询、商详页浏览时才需
要填写

https://developers.e.qq.com/docs/guide/user_actions/convertion_web


3.7 行为数据上报验证

1 行为数据上报验证 2 归因验证

归因即上报数据能否与广告点击数据关联。可通过线上
广告来进行归因验证。

当转化行为上报成功时，在【推广账户】DMP系统
的“数据接入”模块，可看到请求成功次数统计。

上图为投放端截图。该图中的转化行为是“注册”，当归因成
功时，关键页面浏览会有详细数字

https://de.qq.com/


API对接中，如遇到开发类问题，可咨询在线客服

咨询腾讯广告在线客服

https://crm2.qq.com/page/portalpage/wpa.php?uin=40012345&f=1&ty=1&ap=000011:400104:%7Cf:Gapi1

